NEON

SERIEUSEMENT ALLUME

La marque média des millénnials
mais pas que !

Plus qu’une marque, une expeérience
Une marque au plus prés de ses lecteurs,
qui éclaire 'époque d’une lumiére différente.

* LE MAG DE SOCIETE PAR L'INTIME

Un mix inédit de témoignages et de sujets dans 'air du temps

SOYONS SERIEUX, RESTONS ALLUMES

Des themes sérieux et des sujets plus légers abordés avec un ton décalé
UNE MARQUE COMMUNAUTAIRE

Des thématiques qui fedérent et qui engagent toutes les générations
GENERATEUR D’EMOTIONS

Des sujets proches des lecteurs, au coeur de leurs préoccupations
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Visiteurs uniques

MNR Janvier 2019 NEON
Un grand concours pour dénicher Une discussion entre des personnes
les talents vidéos de demain ayant vécu la méme expérience
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